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Caro, vecchio Goldrake fai ancora un figurone.

leri lacriticadi sinistranon capivai cartoon giapponesi e oggi gli anime si prendono laloro rivincita, anche
senzalatelevisione.

Japan Expo, la kermesse delle culture pop giappones che s tiene ogni luglio a Parc des Expositions di
Parigi, attrae centinaiadi migliaiadi francesi, lamaggior parte dei quali frai 15 ei 25 anni che si riversano
negli immensi padiglioni, che potrebbero contenere una??armata di Gundam a grandezza reale. E hanno
und??intenzione di spesamediadi 200 euro framanga, dvd, gadget, accessori e prelibatezze culinarie
nipponiche, riferisce Thomas Sirdey, uno dei tre fondatori dellafiera

Nello stendere queste righe comincio con una notazione un poa?? duraed A" per questo che dovevo partire
dal contesto transalpino: 1&??talia e il Giappone stanno perdendo una grande occasione per ravvivare una
voltadi piAt quello che negli anni Ottanta e poi nei Novanta si era configurato come il grandissimo exploit
dei cartoon e fumetti giapponesi nel nostro paese, molto piA! penetrante e massiccio che in qualsias altro
paese europeo, come ho documentato e analizzato nello studio sociologico |l Drago e la Saetta (TunuA©
2008, 650 pp.) e ancor primain Mazinga Nostalgia (1999, 2018). | sistemi del media e delle industrie
creative italiani sembrano ormai incapaci di muovere capitali importanti in merito ai prodotti giapponesi: per
esempio, le serie animate del Sol Levante sono scomparse dalle reti in chiaro; e le aziende di Tokyo sono
scettiche sull&??investire risorse da noi, anche perchA© hanno alzato i prezzi, pertanto le societA di casa
nostranon fanno i salti di gioiaalla??dea di acquistare serie che anni fa costavano un terzo o un quarto di
quelle americane e che oggi invece hanno prezzi simili. Non A un caso che lafiliale europeadella TA«ei
Animation (lo studio di Goldrake, Candy Candy e Dragon Ball) sia stata aperta a Parigi, malgrado dal 1978
al 2005 siaarrivato in Italiail triplo delle serie giappones (animate a fumetti) viste in Francia; tredici anni fa,
peraltro, il sorpasso dei Cugini.

LapopolaritA mainstream dei cartoon giapponesi per latv, cosA- trasversai einterclassisti (sullaRai e
nelle stazioni private raggiungevano tutti i bambini: quelli con le scarpe bucate e quelli chei buchi nelle
scarpe li avevano di serie e di marca), per anni A" andata perdutain un mare di indifferenzaesi A
trasformata in una costellazione di nicchie di nostalgici ormai quarantenni, riuniti in una subculturache s
nutre di concerti revival e di collezioni di dvd e gadget su Jeeg Robot & co. manon puA2 piAt nemmeno
rivendicare come una medaglietta sul petto lo stigma che fino aquindici anni fa sanzionavagli animeei
manga come prodotti iconoclasti, brutti, sporchi e cattivi 8?7 detto per inciso, erano invece tutto 1a??opposto,
coma??A” stato dimostrato nei miei studi e nella??lluminante libretto di Luca Raffaelli Le anime disegnate
(1994, anch&??esso in uscita nel 2019 in un nuova edizione).
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Lanormalizzazione e parziale accettazione di questa subculturain Italia hatuttaviai suoi vantaggi: in primis,
la transustanziazione degli anime dal supporto televisivo a quello su piattaforme internet come Netflix e altri
servizi simili per abbonamento. Un processo che perA2 ancora stenta. Oggi il leader europeo della
distribuzione di anime su internet, Wakanim, A" presente nei principali mercati del continente manon in
Italia, dove 82?2 mi diceil suo fondatore e proprietario, Olivier CervantA™'s 8?? la fa da padrone la piattaforma
tuttaitaliana VVvvvid macon risultati inferiori in confronto ai numeri frances o tedeschi. Insomma, si sta
consumando il passaggio dallatrasmissione per tutti mediante latv aquella per chi usail pc e praticail
binge-watching (bulimia dell&??audiovisione: tre, cinque, dieci episodi in sequenza visti in una notte); questo
valein generale e stafunzionando anche per 1&??animazione nipponica. Questa transizione potrebbe produrre
unariscossa dei cartoon giapponesi vecchi e nuovi grazie alle nuove abitudini di consumo. PerA2 ca??A" una
possibile incognita: i quarantenni di oggi vanno in brodo di giuggiole se vedono immagini o odono note
musicali riferite gli eroi giapponesi dellaloro infanzia, allorchA© per la prima volta entrarono in contatto
con gli anime proprio grazie allatelevisione; invece oggi il primo accesso agli anime subentra
nell&??adolescenza o nella prima giovinezza: basti guardare a pubblico di Ral 4, che dal 2009 al 2015, grazie
alalungimiranza della??allora suo direttore Carlo Freccero, ha trasmesso molti anime di qualitA alaserae
per un pubblico tuttd??altro che infantile. L&??incontro con questaformadi intrattenimento in etA piA?
avanzata produrrA un pubblico fedele e coinvolto fraquindici anni? A giudicare dalle folle di astanti delle
tante fiere italiane del settore come Lucca Comics & Games dovremmo dire di SA—; staremo a vedere.

Nel frattempo possiamo registrare la consacrazione a nazionale-popolare (nel senso originario introdotto da
Antonio Gramsci) di acuni eroi giapponesi sA-, ma naturalizzati italiani, a partire dal mitico Goldrake:
vituperato dalla stampa di sinistrafin dal 1978 siain Italiache in Francia (dova??A" noto come Goldorak), fu
sostanzia mente incompreso perchA© mai realmente esaminato con dovizia. Michele Serra, in un vecchio
articolo su LA??UnitA del 1981 (4?2Caro, vecchio Topolino fai ancora un figuroned?s), lo condannA2 a
vantaggio di Mickey Mouse, in un capovolgimento invero spassoso: per mettere all&??indice le presunte
brutture della??intrattenimento industriale alla giapponese, Serra portava come esempio Virtuoso uno dei
simboli della??2mperialismo culturale un poa?? bigotto alla??americana.



Oggi possiamo passare quel tipo di criticablasA© e alquanto prevenutain cavalleria. 1l paladino della
resistenzainteretnica e interstellare, il pacifistare-filosofo Actarus con il suo maestoso, arcano ufo-robot 4?7
di cui si celebrano questa??anno i quarantd??anni di successo immarcescibile nei cuori di una generazione,
per laquale nel 1999 coniai appunto |a definizione 422Goldrake-generationd? 422 A" ancora vivo e, anche se
non lotta con noi, in compenso A divenuto un classico nel senso calviniano: variscoperto, perchA© certi
suoi contenuti educativi di grande profonditA non hanno ancorafinito di dirci quel che hanno dadirci.

Se continuiamo atenere vivo questo spazio A” grazie ate. Anche un solo euro per noi significamolto.
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